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#BRIEFING

A Milet, empresa do segmento de sorvetes, picolées e polpas de
fruta, nos trouxe o desejo de reformular sua marca. O objetivo
é de se mostrar mais jovem, viva, divertida, adaptada as novas

necessidades do mercado e transmitir seu real valor como
marca e produto.
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#PANORAMA

COMO SE COMPORTAM AS MARCAS HOJE?

e ATENTAS AS MUDANCAS

e MAIS HUMANAS

¢ INSPIRANDO

e EXTERNANDO PROPOSITOS
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Itau Unibanco

Vock pode proteger
seu carro de muitas maneiras.
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POSICIONA

Quando vocé se movimenta, tudo muda.

Que tal comegar hoje?

1ty — vy~ - - oA oy b — s
e A A T T

10° Prémio Itat-Unicef.

O seu projeto de educacao

integral pode ser inspiracao

para muitos outros.

nscreva o projeto de educacao integral da sua ONG:
2013 www.premioitauunicef.org.br

Educacio Integral:
Crer e fazer

Sujeito a analise de crédito

Lela
parauma
crianca

#issomudaomundo

Buscando tranquilidade para curtir as férias?

A parte mais encantada de T | . ‘ e amcecitolich
qualquer historia € a transformacao 3 g " \ e
que acontece com a crianca. X \

Mais imaginagao e criatividade.
Facilidade de aprender.
Maior compreensao do mundo.

Fortalecimento da relacao entre adultos e criangas.
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REBRADING
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EAMILET?




Encha seu evento de sabor e alegria, temos diversa
opgdes de Kits, seja para; casamentos, festas infa
ou eventos corporatiyos, onde poderemos
nalizar de aco m sua necessidad

sndo seus convidados da melhor maf
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Potes de 1 Litro
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Frutas Tropicais
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Que mais momentos como
esse, se tornem seu maior
presente de Natal.
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Entre em contato conosco, e ndo

Seja um Revended

Polpas de
Frutas

* Nossa Familia
Cresceu
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PERCEPCAO DE VALOR

GENERICO

Sorvetes e picolés
Sabor normal
Qualidade normal
Preco baixo
*Todos os publicos




AVALIACAO TECNICA

PONTOS SENSIVEIS

TIPOGRAFIA
m ANGULACAO

OBS: Icone limitante e desproporcional
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#PROPOST

An nossa proposta, analisamos o que poderiamos manter da antiga
marca e que de alguma forma fizesse ligacao positiva entre o antigo
e o novo. Destacamos os pontos anteriormente analisados (cor,
tipografia e angulacao) e adicionamos caracteristicas e conceitos
que tornaram a marca da Milet ainda mais forte, transmitindo um
novo momento, valores e qualidades presentes em seus produtos.




#NORTES

ALEGRIA QUALIDADE
JUVENTUDE SIMPATIA

ATITUDE MOVIMENTO
MODERNIDADE




INSIGHT

Buscamos nossa inspiracao em um dos insumos mais basicos do sorvete

| SIMPLES
O Leilte ~ ASSIM!

Sabor
Movimento
Cremosidade
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