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#BRIEFING
A Milet, empresa do segmento de sorvetes, picolés e polpas de 
fruta, nos trouxe o desejo de reformular sua marca. O objetivo 
é de se mostrar mais jovem, viva, divertida, adaptada às novas 
necessidades do mercado e transmitir seu real valor como 
marca e  produto.

DIRECIONAMENTO
Reestruturação geral. Sem restrições mais sensíveis e seguindo o perfil do 
seu público.
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PANORAMA

#PANORAMA
COMO SE COMPORTAM AS MARCAS HOJE?

● ATENTAS ÀS MUDANÇAS
● MAIS HUMANAS
● INSPIRANDO
● EXTERNANDO PROPÓSITOS



MARCAS
ATENTAS#
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E A MILET?





PERCEPÇÃO DE VALOR

● Sorvetes e picolés
● Sabor normal
● Qualidade normal
● Preço baixo
● *Todos os públicos

GENÉRICO



AVALIAÇÃO TÉCNICA
PONTOS SENSÍVEIS

COR

ANGULAÇÃO

TIPOGRAFIA

OBS: Ícone limitante e desproporcional
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#PROPOST
AEm nossa proposta, analisamos o que poderíamos manter da antiga 
marca e que de alguma forma fizesse ligação positiva entre o antigo 
e o novo. Destacamos os pontos anteriormente analisados (cor, 
tipografia e angulação) e adicionamos características e conceitos 
que tornaram a marca da Milet ainda mais forte, transmitindo um 
novo momento, valores e qualidades presentes em seus produtos.



#NORTES



INSIGHT

O Leite SIMPLES
ASSIM!

Buscamos nossa inspiração em um dos insumos mais básicos do sorvete

Sabor
Movimento
Cremosidade
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