FESTIVAL
PERNAMBUCANO
DA PUBLICIDADE

MISSAO

O CRIA — Festival Pernambucano da Publicidade, iniciativa do SINAPRO-PE — Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, tem como missao:

¢ Contribuir para o crescimento e o desenvolvimento da qualidade criativa no Estado
de Pernambuco.

e Oferecer aos profissionais e empresarios da industria da comunicacao oportunidades
de troca de conhecimento, por meio de grandes seminarios, networking qualificado e a
exibicao de seus trabalhos mais originais e criativos.

* Promover a visibilidade e o reconhecimento de pecas e campanhas que elevem o
padrdo da publicidade pernambucana.

* Premiar a exceléncia criativa de trabalhos realizados por agéncias pernambucanas,
tanto para o mercado local quanto para outros mercados.

e Celebrar a criatividade como forca transformadora, reunindo profissionais,
estudantes e marcas em um evento com proposta Unica e inspiradora.

AMBITO

2.1 O CRIA - Festival Pernambucano da Publicidade 2026 é uma iniciativa exclusiva do
SINAPRO-PE, realizado no Estado de Pernambuco.

2.2 Podem concorrer trabalhos de agéncias filiadas ao SINAPRO-PE e/ou a ABAP-PE,
criadas no Estado, com veiculacdo inicial em qualquer cidade do Brasil dentro do
periodo de elegibilidade definido para a edicdo 2026 do Festival: 13.09.2025 a
13.09.2026 considerando a primeira veiculacao da peca.



Pecas fora da elegibilidade do periodo de veiculagao serao desclassificadas e nao
havera devolucdo de pagamento de inscricao.

2.3 Campanhas criadas em Pernambuco, mesmo que veiculadas fora do Estado, sdo
elegiveis.

2.4 O Sindicato das Agéncias de Propaganda de Pernambuco — SINAPRO-PE reserva-se
o direito, caso julgue necessario, de solicitar a apresentacao de autorizacao de
producdo e veiculagdo, inclusive a correspondente nota fiscal da peca concorrente ao
prémio, emitida contra o anunciante.

2.5 A categoria especial (Cria Nordeste 4.18) criada para prestigiar a criatividade de
agéncias de outros estados do Nordeste afiliadas ao seu Sinapro local, devem cumprir
as mesmas regras de elegibilidade, documentacdo e pagamento previstos neste
regulamento. Mais detalhes na descricdo da prépria categoria presente neste
regulamento.

RESPONSABILIDADE

3.1 O SINAPRO-PE é responsavel pela organizacdo, coordenacdo e operacionalizacdo
do evento, através da Comissao do Prémio nomeada pelo(a) Presidente do Sindicato.

3.2 Comité Curador e Coordenacdo do Juri atuam de forma independente da operacao
do evento para garantir transparéncia e qualidade.

3.3 Poderao patrocinar e apoiar o Prémio veiculos de comunica¢dao, empresas em geral
e entidades legalmente constituidas no Brasil e érgdos publicos, mediante aprovacdo
da Organizagao.

3.4 A organizacdo do prémio definird a mencdo e o registro de patrocinadores e
apoiadores em pegas de divulgagao, materiais administrativos, troféus e outros meios
pertinentes, conforme plano especifico de comercializacdo de cotas.

CATEGORIAS

As agéncias podem submeter seus trabalhos conforme as regras nas categorias e suas
subcategorias. Ao todo s3ao 18 Categorias.

Os trabalhos que fagam parte da mesma atmosfera criativa de campanha (sejam pecas
isoladas, pecas que fazem parte de uma mesma campanha, pecas que tenham o
mesmo conceito ou abordagem criativa ou campanha completa inscrita num pacote



Unico) s6 poderdo ser inscritos em, no maximo, trés categorias gerais, além de
mais duas dentro das trés categorias técnicas (4.2,4.4, 4.6).

e Exemplo pratico:
Uma campanha composta por:

Filme de TV

Outdoor

Jingle de radio
Ativagao promocional
Anuncio impresso

Podera ser inscrita assim:
e Categoria Campanha (abrangendo todo o conjunto).
e Categoria Rddio & Audio (para o jingle).
e Categoria Filmes (para o comercial de TV).

E mais em duas das trés categorias técnicas em Filmes, Impressos ou Audio.

Importante ressaltar que ndo existe um limite de subcategorias dentro das trés
categorias gerais, assim como nas categorias técnicas.

Essas regras visam garantir a diversidade e a igualdade de oportunidades entre os
participantes, evitando multiplas inscricGes em excesso de um mesmo material
criativo.

Para os trabalhos que se enquadrem na categoria Causas podem inscrever também em
duas das trés das categorias técnicas ( 4.2, 4.4, 4.6) e na categoria Pernambucanidade,
sempre respeitando o limite de trés categorias por ideia.

Critérios gerais do CRIA - Festival Pernambucano da Publicidade 2026 para
o julgamento das pegas:

Qualidade da Ideia

Construcdo técnica da narrativa criativa, com encadeamento claro e coerente dos
elementos. O potencial de surpreender, evitando solu¢des ébvias ou previsiveis.
Potencial de gerar conversa e repercussao.

Originalidade

O quanto a ideia é, além de criativa, inovadora. Apresenta um novo caminho criativo.

Execucao

Além de uma boa ideia, ela precisa ser uma ideia bem produzida.



Pertinéncia e Conexdo com o Produto/Servigo e Publico

O quanto a ideia criativa realmente faz sentido para o produto ou servi¢o. E comunica
a mensagem para o publico sem ruidos.

Valores éticos
Respeito a diversidade, inclusdo. Auséncia de esteredtipos prejudiciais ou preconceito.

O CRIA - Festival Pernambucano da Publicidade 2026 aceitara inscricGes para as
seguintes categorias:

4.1. Filmes

Comerciais de qualquer duragao exibidos em televisdo, cinema ou plataformas digitais.

¢ 4.1.1 — Produto: comerciais voltados a divulgacdo de um produto ou linha de
produtos, destacando atributos, beneficios ou diferenciais competitivos.

¢ 4.1.2 - Servigo: comerciais destinados a promogao de servicos de qualquer
segmento, evidenciando sua utilidade, conveniéncia ou proposta de valor.

¢ 4.1.3 — Varejo: comerciais com foco em ofertas, pre¢o, promogoes e a¢des de
vendas.

® 4.1.4 - Institucional: comerciais que comunicam a identidade, os valores ou o
posicionamento de uma marca ou instituicdo, sem carater promocional direto.

¢ 4.1.5 — Série de comerciais: producgées que possuam mais de uma peca. E podem ser
de produto, servico, varejo e institucional.

(Na subcategoria 4.1.5 é possivel inscrever até 4 comerciais que representam um
conjunto.)

® 4.1.6 - Filme Low Cost: filmes produzidos com orcamento total de producao de
até R$40.000,00, que se destacam pela capacidade de transformar limitacdes de
recursos em solucdes criativas. Serao valorizadas a forc¢a da ideia, a inventividade e a
qualidade da execucdo diante das condi¢Oes de produgdo.

(Para concorrer nesta subcategoria, o participante deverd informar, no momento da
inscricdo, o orcamento total de produg¢do do filme e apresentar a documentagdo
necessdria para comprovagéo do valor do or¢amento.




4.2. Técnica — Filmes

Categoria destinada a reconhecer a qualidade técnica em produgdes audiovisuais de
qualquer duracgdo. Serdo avaliados aqui como foi o uso dos melhores recursos de cada
especialidade para a producgao.

¢ 4.2.1 - Animagao
Trabalhos que utilizam animagdo em 2D, 3D, stop motion ou técnicas hibridas como
recurso narrativo ou estético.

¢ 4.2.2 - Diregao de cena
O trabalho de direcdo geral, valorizando escolhas criativas, narrativa e linguagem
cinematografica.

¢ 4.2.3 - Diregao de Arte
Exceléncia no design visual da peca, incluindo cenografia, ambientacao, figurino e
elementos graficos.

¢ 4.2.4 - Fotografia
Qualidade da captacdo de imagem, iluminacdo, enquadramento e composicdo visual.

®4.2.5-"Trilha
Qualidade e uso criativo de musica incluindo arranjos, composicdes e sonorizacao
como elemento de narrativa.

® 4.2.6 — Roteiros / Textos
Qualidade e impacto dos roteiros, didlogos e textos.

¢ 4.2.7 - Edigao
Qualidade criativa e inovadora de montagem para reforgar ritmo, narrativa e impacto
da comunicagao.

¢ 4.2.8 — Melhor Uso de IA: AplicagOes criativas e inovadoras de Inteligéncia Artificial
no processo de producdo, seja na geracao de imagens, na pds-producdo, na animacao,
no som ou em outros elementos técnicos do filme.

® 4.2.9 - Produgao
Qualidade e execucdo geral da producdo, valorizando exceléncia técnica e
complexidade do trabalho realizado.

¢ 4.2.10 - Efeitos Visuais / Pos-Produgdo
Uso de recursos digitais ou analdgicos para manipulacdo de imagem, criacdo de efeitos



especiais, composicdes e acabamentos visuais. (interessante, mas nao obrigatério,
mostrar como material extra as etapas do tratamento de pds até o produto final)

4.3. Impressos e outras publicacoes

(Inclui pecas de antncios e campanhas para jornais e revistas, fisicos ou digitais,
publicagbes em redes sociais e outras publicagées como cartaz, fly, posts etc.)

¢ 4.3.1 - Produto: anuncios voltados a divulgacdao de um produto ou linha de
produtos, destacando atributos, beneficios ou diferenciais competitivos.

® 4.3.2 - Servigo: anuncios destinados a promocgao de servigos de qualquer segmento,
evidenciando sua utilidade, conveniéncia ou proposta de valor.

¢ 4.3.3 — Varejo: anuncios com foco em ofertas, promocdes ou a¢des voltadas para o
ponto de venda.

¢ 4.3.4 — Institucional: anuncios que comunicam a identidade, os valores ou o
posicionamento de uma marca ou instituicdo, sem carater promocional direto.

¢ 4.3.5 — Série de anuincios: pecas impressas e outras publicacdes (fisicas ou digitais)
gue possuam mais execugoes. E podem ser de produto, servico, varejo e institucional.
(na subcategoria 4.3.5 é possivel inscrever até 4 anuncios que representem um
conjunto)

4.4. Técnica para Impressos e outras publicagoes

(Inclui pecas de antncios e campanhas para jornais e revistas, fisicos ou digitais,
publicacées em redes sociais e outras publicagbes como cartaz, fly, posts, etc.).

Categoria destinada a reconhecer a qualidade técnica em pecas impressas e outras
publicacGes. Serdo avaliados aqui como foi o uso dos melhores recursos de cada
especialidade para a produgado.



¢ 4.4.1 - Diregao de Arte
Avalia a concepcao visual, a composicdo e a escolha estética que valorizam a ideia.

® 4.4.2 — Fotografia
Avalia as escolhas estéticas da fotografia: estilo, luz, cores e composicao.

¢ 4.4.3 - llustragao
Avalia tracos, desenhos, cores, estilo e execu¢do — manuais ou digitais — como
elemento central de comunicacao.

¢ 4.4.4 -Texto
Destaque para a qualidade da redacdo publicitaria (titulos e texto) em pecas impressas
ou digitais: clareza, originalidade, poder de sintese e impacto narrativo.

¢ 4.4.5 — Melhor Uso de IA: Aplicacbes criativas de Inteligéncia Artificial no
desenvolvimento, edi¢ao ou finalizagao de pegas impressas ou outras publicagdes no
ambiente digital

¢ 4.4.6 — Tratamento de Pos

Trabalhos que se destacam pelo acabamento técnico e estético em manipulacdo,
retoque ou finalizacdo de imagens. ( interessante mas nao obrigatério, mostrar como
material extra as etapas do tratamento de pds até o produto final)

4.5. Radio & Audio

Inclui jingles, spots de qualquer duragao, pecas para plataformas de streaming como
Spotify, Deezer e afins, além de ideias de outros formatos que utilizam o som ou o
meio radio como elemento central da estratégia criativa.

¢ 4.5.1 — Produtos: dudios e sons como pecas voltadas a divulgacdo de um produto ou
linha de produtos, destacando atributos, beneficios ou diferenciais competitivos.

¢ 4.5.2 - Servigo: audios e sons como pegas destinadas a promocao de servicos de
qualquer segmento, evidenciando sua utilidade, conveniéncia ou proposta de valor.

¢ 4.5.3 — Varejo: dudios e sons como pecas com foco em ofertas, promogdes ou acdes
voltadas para o ponto de venda.

¢ 4.5.4 — Institucional: dudios e sons como pec¢as que comunicam a identidade, os

valores ou o posicionamento de uma marca ou instituicdo, sem carater promocional
direto.

4.6. Técnica — Audio



Categoria destinada a reconhecer a qualidade técnica e criativa na producao de spots,
jingles e outros formatos de audios. Serdo avaliados aqui como foram utilizados os
melhores recursos de cada especialidade para a produgao.

¢ 4.6.1 — Trilha Original
Avalia a qualidade e o uso criativo de musica original, incluindo composic¢do, arranjos e
sua contribuicdo para a ideia e a narrativa da peca.

¢ 4.6.2 — Sound Design
Avalia a criagdo, combinacdo e uso de sons e efeitos sonoros como elementos
fundamentais para a construcao da ideia, da atmosfera e da narrativa.

¢ 4.6.3 — Locugao / Performance de Voz
Avalia a qualidade da interpretacdo e o uso criativo da voz como elemento central da
comunicacao.

¢ 4.6.4 — Producdo de Audio
Avalia a qualidade e a execucdo geral da producdo, incluindo gravacao, edicao,
mixagem, masterizacao e acabamento técnico.

* 4.6.5 — Inovag¢do em Audio

Reconhece o uso criativo e inovador do audio em novas tecnologias, recursos,
plataformas e formatos, incluindo Inteligéncia Artificial, interacGes automatizadas,
ativacOes externas, experiéncias imersivas, instala¢des, experiéncias interativas e
outras iniciativas em que o som seja elemento central da ideia e da experiéncia.

4.7. Digital

Categoria que reconhece ideias criativas desenvolvidas para o ambiente digital,
valorizando o uso inteligente de formatos, plataformas, tecnologias, dados e creators.
Abrange desde pecas pontuais até experiéncias complexas que exploram todo o
potencial do meio online. O julgamento considera a originalidade, a qualidade técnica,
a pertinéncia ao publico e a eficdcia da comunicagao.

¢ 4.7.1 — Display: banners e pecas de midia digital em qualquer formato ou tecnologia.

¢ 4.7.2 — Websites / Microsites: sites promocionais ou institucionais criados para
campanhas publicitarias ou a¢des de marca.

* 4.7.3 - Videos e Filmes: producdes de qualquer formato, lancadas originalmente na
internet.



¢ 4.7.4 - Dispositivos e Aplicativos: aplicativos, experiéncias e a¢des interativas
desenvolvidas para smartphones, tablets, wearables e outros dispositivos conectados.

¢ 4.7.5 — Games: melhor utilizacdo de uma marca dentro de games existentes (in-game
advertising), advergames (jogos criados especialmente para a marca), plataformas de
jogos, experiéncias gamificadas e demais formatos interativos que utilizem o universo
dos games como elemento central da comunicacao.

* 4.7.6 — Agoes em Midias Sociais: conteldos, ativacdes, experiéncias e formatos
nativos desenvolvidos para plataformas sociais, como Instagram, TikTok, Facebook,
YouTube, LinkedIn, X e outras redes sociais.

¢ 4.7.7 — Campanhas Digitais: projetos que combinem mais de trés formatos digitais
distintos, explorando o ecossistema online de forma integrada.

¢ 4.7.8 — Cross-Channel: campanhas integradas que conectam o digital a outros meios,
levando a experiéncia para o ambiente fisico (eventos, ativagdes presenciais, midia
exterior, pontos de venda etc.).

* 4.7.9 — User Experience (UX): experiéncias de navegac¢do e interagdo que priorizem
usabilidade, acessibilidade e design funcional.

¢ 4.7.10 — Melhor Uso de Tecnologia: aplicacdes criativas de Inteligéncia Artificial,
realidade aumentada (AR), realidade virtual (VR), metaverso, hologramas,
geolocalizacdo, motion graphics, entre outras tecnologias emergentes.

¢ 4.7.11 - Interag6es Automatizadas: projetos que utilizem chatbots, voicebots,
agentes de Inteligéncia Artificial, assistentes virtuais ou sistemas automatizados de
atendimento, de forma criativa e relevante para gerar experiéncias personalizadas,
engajamento ou facilitar a jornada do usuario.

¢ 4.7.12 — Uso Criativo de Creators / Influenciadores: estratégias que integrem
creators, influenciadores ou comunidades de criadores de contetudo de forma original
e relevante para fortalecer a comunicagao e a conexao entre marcas e pessoas.

¢ 4.7.13 — Melhor Uso de Dados: ideias que utilizem dados, inteligéncia de dados ou
personalizacdo como elemento estratégico para potencializar a comunicacao, gerar
experiéncias mais relevantes e ampliar os resultados da marca.

4.8. Midia Out-of-Home (OOH)

Inclui formatos como outdoor, busdoor, indoor, frontlight, painéis, mobiliario urbano,
reldgios de rua, entre outros. O julgamento considera a criatividade, a adequacao da
mensagem ao meio e o impacto visual no espaco publico.



¢ 4.8.1 — Produtos: OOH voltados a divulgacao de um produto ou linha de produtos,
destacando atributos, beneficios ou diferenciais competitivos.

¢ 4.8.2 - Servigos: OOH destinados a promocao de servicos de qualquer segmento,
evidenciando sua utilidade, conveniéncia ou proposta de valor.

¢ 4.8.3 — Varejo: OOH com foco em ofertas, promoc¢des ou a¢bes voltadas para o
ponto de venda.

¢ 4.8.4 - Institucional: OOH que comunicam a identidade, os valores ou o
posicionamento de uma marca ou instituicdo, sem carater promocional direto.

¢ 4.8.5 — Inovagdo em OOH: uso criativo de tecnologias e/ou recursos inovadores,
como intervengdes no meio, painéis digitais interativos, realidade aumentada,
sensores, geolocalizagao, aplicagdes especiais e integracao com plataformas digitais.

Observagao: Todas as pecas inscritas nessas subcategorias de OOH devem apresentar
comprovacao de veiculacdo (seja o Pedido de Insercdo ou foto de checking de
veiculagdo).

4.9. Campanhas

Categoria destinada a reconhecer conjuntos de pecas que, de forma integrada,
desenvolvam uma mesma ideia ou conceito. Cada campanha deve conter, no

minimo, 5 (cinco) pegas distribuidas em pelo menos 3 (trés) midias diferentes e, no
maximo, 10 (dez) pegas no total. O julgamento considera a coeréncia da mensagem, a
criatividade na adaptacao para cada meio e a forca do conjunto.

¢ 4.9.1 - Produtos: campanhas voltadas a divulgacao de um produto ou linha de
produtos, destacando atributos, beneficios ou diferenciais competitivos.

® 4.9.2 - Servigos: campanhas destinadas a promocdo de servicos de qualquer
segmento, evidenciando sua utilidade, conveniéncia ou proposta de valor.

¢ 4.9.3 — Varejo: campanhas com foco em ofertas, promoc¢des ou a¢cdes voltadas para
o ponto de venda.

¢ 4.9.4 - Institucional: campanhas que comunicam a identidade, os valores ou o
posicionamento de uma marca ou instituicdo, sem carater promocional direto.

¢ 4.9.5 — Campanha Integrada: campanhas que utilizem, de forma integrada, pelo
menos 3 (trés) plataformas de comunicag¢ao distintas, como propaganda, promocao,
digital, merchandising, eventos, midia exterior, entre outras.




4.10. Promo, Experiéncia e Ativagao

Categoria que reconhece agdes criativas capazes de gerar interacao direta com o
publico. Engloba iniciativas em que a participacdo do consumidor é parte da estratégia
para promover um produto, servigo ou marca, além de pecgas e a¢des de comunicag¢ao
dirigidas a resposta imediata, ao engajamento e a construcdo de relacionamento
(marketing direto).

¢ 4.10.1 — Pega Isolada: acdo ou material Unico com objetivo promocional ou de
relacionamento.

¢ 4.10.2 - Campanha Promocional: conjunto de, no minimo, 3 (trés) pegas integradas,
voltadas a incentivo, ponto de venda (PDV), endomarketing ou promocdo, podendo
envolver agdes fisicas, digitais ou cross-channel.

¢ 4,10.3 — Ativagao: AgOes presenciais ou digitais que incentivem a participagao ativa
do publico e proporcionem experiéncia de marca.

¢ 4.10.4 - Evento: Criacdo, realizacdo ou personalizacao de eventos como ferramenta
de comunicagado e experiéncia.

* 4.10.5 - Inovagao em Promo, Experiéncia e Ativacao: uso criativo de tecnologias
como Inteligéncia Artificial, realidade aumentada (AR), realidade virtual (VR),
gamificagdo, dispositivos interativos e outras solugdes fisicas ou digitais para ampliar o
engajamento e a imersao do publico

Importante: Eventos e projetos recorrentes

Eventos, experiéncias e ativacdes de carater recorrente, realizados em edi¢des anuais
ou periddicas, poderdo ser inscritos normalmente, desde que a inscricao corresponda
a edicdo realizada dentro do periodo de elegibilidade do Festival. Nos casos de
projetos ja realizados ou premiados em edicdes anteriores do CRIA, essa informacao
serd disponibilizada ao juri como parte do contexto do trabalho. A avaliagdo devera
considerar exclusivamente os elementos criativos, estratégicos e de execucao
desenvolvidos para a edigdo inscrita, levando em conta sua evolugdo, renovagao e
diferenciacdo em relacdo as edi¢Ges anteriores.

4.11. Design

Categoria que reconhece pecas em que o design é elemento central para definir a
identidade de uma marca, refor¢ar sua comunicagdo e transmitir suas mensagens-
chave.

¢ 4.11.1 - Identidade Visual / Marca: Cria¢gdo ou renovacdo de logotipos, sistemas de
identidade visual e manuais de marca.



¢ 4.11.2 - Editorial: Projetos graficos de livros, revistas, jornais, relatérios e
publicacdes digitais.

¢ 4.11.3 - Folder / Brochura / Catalogo: Materiais promocionais ou institucionais,
impressos ou digitais, com foco em organiza¢do da informagao e impacto visual.

¢ 4.11.4 — Poster / Cartaz / Sinalizagdo: Design para comunicagdo visual em espagos
publicos ou corporativos, pecas fisicas ou digitais.

¢ 4.11.5 - Design de Rétulos e Embalagens: Criacdo ou redesign de embalagens e
rotulos, considerando funcionalidade, estética e experiéncia do consumidor.

® 4.11.6 — Material de PDV: Design aplicado a displays, expositores, totens e outros
elementos de ponto de venda.

¢ 4.11.7 - Inovagao em Design: Uso criativo de tecnologias como Inteligéncia Artificial,
impressao 3D, materiais sustentaveis, realidade aumentada, recursos interativos e
outras solugdes que ampliem o impacto e a experiéncia proporcionada pelo design.

Observacgao: Todas as pegas inscritas nessas subcategorias de Design devem
apresentar comprovagdo de que os materiais ( ou marcas) criadas realmente foram
aprovadas e ganharam as ruas.

4.12. Branded Content

Categoria que reconhece produgdes de conteuldo criadas para marcas, em que a
narrativa, a estética e a relevancia cultural estejam a servi¢o de transmitir valores,
propdsitos ou mensagens, sem o formato tradicional de publicidade.

® 4.12.1 - Série, Minissérie ou Filme: Obras de ficcdo ou documentario produzidas
para marcas, distribuidas em qualquer plataforma.

¢ 4.12.2 — Melhor Uso de Contetido Gerado pelo Consumidor: Estratégias que
integrem de forma criativa conteldos produzidos espontaneamente pelo publico,
transformando-os em parte relevante da comunica¢do da marca.

¢ 4.12.3 - Product Placement: Inserc¢do planejada e natural de marcas ou produtos em
filmes, séries e outras obras culturais, considerando a adequag¢do ao contexto, a
narrativa e a audiéncia.

¢ 4,12.4 — Conteudo Criado por Creators: Produgdes originais desenvolvidas por
criadores de conteudo, influenciadores ou parceiros digitais, cuja narrativa ndo tenha
como objetivo principal vender diretamente um produto ou servigo, mas sim gerar
conexao, relevancia cultural e afinidade com a marca de forma organica.



¢ 4.12.5 - Entretenimento de Marca: Games, realities, shows, espetaculos,
publicacdes e outros formatos de entretenimento nos quais a experiéncia cultural é
parte central da proposta criativa.

4.13. Causas

Categoria exclusiva para reconhecer ideias que promovam mudangas positivas na
sociedade, levantem questdes sociais ou ambientais, incentivem a educacao,
fortalecam acbes comunitarias e valorizem a diversidade, a inclusdo e a
representatividade. Podem ser campanhas ou pecas isoladas criadas para ONGs,
servicos publicos ou marcas de bens de consumo com foco social ou ambiental.

Inscrigdes dentro desse contexto sé poderao ser feitas nesta categoria, e em até duas
categorias a mais.

Seriam: as categorias técnicas 4.2 (Técnica — Filmes), 4.4 (Técnica para Impressos e
Outras Publica¢des) 4.6 ( Técnica — Audio) e a categoria 4.17 — Pernambucanidade.

Respeitando o limite de trés categorias por ideia sem limites de subcategorias.

¢ 4,13.1 - Filmes: Inclui filmes isolados ou campanhas de filmes de qualquer duragao.

® 4,13.2 — Impressos e Outras Publicagdes: Inclui anuncios e campanhas para jornais e
revistas, fisicos ou digitais.

* 4.13.3 - Spots, Jingles ou Uso Criativo do Som: Inclui dudios isolados ou campanhas
de 4udio de qualquer duracao.

¢ 4.13.4 — Midia OOH: Inclui outdoor, busdoor, frontlight, painéis digitais, mobiliario
urbano, relégios de rua, totens, painéis de metrd, aeroportos, midia indoor (como
shoppings, academias, bares, restaurantes e elevadores) e outros formatos de midia
exterior, fisicos ou digitais.

¢ 4.13.5 - Digital: Qualquer pe¢a ou formato que comecou no digital.
* 4.13.6 — Promogao: Agdes, eventos, promogdes, marketing direto e ativagdes.

¢ 4.13.7 — Campanhas: Com no minimo 3 (trés) pecas de 3 (trés) midias diferentes e no
maximo 10 (dez) pecas.

¢ 4.13.8 — Branded Content: Conteudo original criado para uma marca, ONG ou
instituicdo, com foco em promover uma causa social ou ambiental e gerar
engajamento, sem objetivo principal de venda direta.



4.14. Case de Efetividade

Projetos que tenham gerado resultados efetivos para a marca a partir de uma ideia
criativa consistente. Serdo considerados cases que apresentem diferentes acdes e
materiais de comunicagao (como filmes, anuncios, radio, folhetos, agdes promocionais,
entre outros) e que comprovem objetivos e resultados mensurdveis — como aumento
de vendas, ganho de exposicdo de marca, interacdo com o publico ou outros
indicadores relevantes.

Os resultados podem ser apresentados de trés formas:

e A campanha propriamente dita acompanhada de um anexo com as informagdes
estratégicas (em formato Word ou PDF).

¢ Em videocase de até 2 minutos e meio.
® Ou em board (prancha explicativa)

N3o existe subcategorias nesta categoria.

4.15. Melhor Estratégia de Midia

Categoria destinada a reconhecer o uso estratégico e criativo da midia através de uma
visdo e tatica eficientes, ampliando o alcance e impacto de forma relevante para a
marca.

Os trabalhos podem ser apresentados de trés formas:

e A campanha propriamente dita acompanhada de um anexo com as informacgdes
estratégicas (em formato Word ou PDF).

¢ Em videocase de até 2 minutos e meio.
® Ou em board (prancha explicativa).

N3o existe subcategorias nesta categoria.

4.16. Melhor Estratégia de Campanha

Categoria destinada a reconhecer o valor da estratégia. Campanhas que se destacam
pela exceléncia na construgao estratégica da comunicacgao, considerando a definicdo
do desafio, a clareza dos objetivos, a qualidade do insight, a criatividade da solucdo, a
integracao dos diferentes pontos de contato e a efetividade dos resultados alcangados.



Cada inscricdo deverd apresentar uma campanha composta por, no minimo, 3 (trés)
pecas, distribuidas em 3 (trés) midias diferentes, demonstrando a consisténcia da
estratégia e sua execugao integrada.

Os trabalhos poderdo ser apresentados de trés formas:

* A campanha propriamente dita acompanhada de um anexo com as informacgoes
estratégicas (em formato Word ou PDF).

¢ Em videocase de até 2 minutos e meio.
e Ou em board (prancha explicativa).

N3o existe subcategorias nesta categoria.

4.17. Pernambucanidade

Categoria dedicada a reconhecer ideias de qualquer formato que retratem, de forma
criativa e original, a cultura, os costumes, as tradi¢cdes e o orgulho de Pernambuco,
contemplando as diversas regides que compdem o Estado. Podem ser pecas e
campanhas digitais ou fisicas que se conectem de maneira auténtica com o publico e
reforcem o patriménio cultural local.

N3o existem subcategorias nesta categoria.

Os trabalhos inscritos na Categoria 4.13 — Causas também poderdo ser inscritos nesta
categoria, desde que atendam aos critérios de Pernambucanidade. Sempre

respeitando o limite de trés categorias para uma mesma ideia.

4.18. CRIA Nordeste

Categoria destinada a reconhecer e valorizar a criatividade das agéncias dos demais
estados da Regido Nordeste, promovendo a integracdo regional e incentivando o
intercambio entre os mercados criativos nordestinos.

Poderdo participar agéncias filiadas aos respectivos SINAPRO dos estados de Alagoas,
Bahia, Ceara, Maranhdo, Paraiba, Piaui, Rio Grande do Norte e Sergipe.



Os trabalhos inscritos deverdo atender as mesmas regras de elegibilidade, periodo de
veiculacdo, documentacdo e pagamento exigidas para as categorias profissionais do
festival.

Podem ser inscritos trabalhos de qualquer formato, fisico ou digital,
independentemente do meio ou plataforma utilizada, e serdo avaliados pela
exceléncia criativa e qualidade de execucdo. Podendo ser trabalhos feitos para
produtos e servigos de bens de consumo bem como trabalhos para ONGs, servicos
publicos ou marcas de bens de consumo com foco social ou ambiental. As agéncias
podem inscrever diretamente ou por indicacdo do seu Sinapro local.

Para garantir a imparcialidade do julgamento, jurados representantes de determinado
estado ndo participarao da avaliacdo dos trabalhos inscritos por agéncias do seu

proprio estado.

N3o existem subcategorias nesta categoria.

INFORMAGCOES IMPORTANTES DAS INSCRICOES

Atencio: nas categorias 4.1, 4.3,4.5,4.7,4.8,4.9,4.10,4.11,4.12,4.14, 4.15, 4.16
poderao ser inscritas pecas e campanhas de anunciantes de qualquer segmento de
mercado, incluindo produtos, servigos, instituicdes € anunciantes publicos.

Exemplos: um filme de uma marca, uma campanha de um banco, uma ac¢ao de uma
universidade ou uma campanha institucional de uma Prefeitura podem ser inscritos
normalmente nas categorias correspondentes aos seus formatos.

Trabalhos que se enquadrem na categoria Causas — ideias que abracem causas sociais,
acoes comunitarias e educativas — deverao ser inscritos na categoria especifica de
Causas.

Exemplos: uma campanha de uma Prefeitura incentivando a populagdo a ndo jogar lixo
nas ruas ¢ uma comunica¢ao de utilidade publica e pode concorrer normalmente nas
categorias correspondentes. J& uma campanha da mesma Prefeitura de enfrentamento a
violéncia contra a mulher se enquadra em Causas.

Da mesma forma, uma campanha de um banco sobre seus servigos e produtos
financeiros pode concorrer normalmente nas categorias correspondentes. Se esse mesmo
banco desenvolver uma iniciativa de inclusdo e capacitagdo profissional de jovens de
comunidades de baixa renda, o trabalho se enquadra em Causas.

Portanto, ndo ¢ o tipo de anunciante — publico, privado, produto, servigo ou institui¢do
— que determina o enquadramento em Causas, mas a natureza e o objetivo da ideia.



Os trabalhos inscritos em Causas também poderdo concorrer em até duas categorias a
mais: as categorias técnicas (4.2, 4.4 ¢ 4.6) e 4.17 categoria Pernambucanidade.
Respeitando o limite de 3 categorias.

Na categoria 4.17 — Pernambucanidade, poderao ser inscritos trabalhos de qualquer
segmento, inclusive aqueles inscritos na categoria Causas, desde que atendam aos
critérios especificos de Pernambucanidade estabelecidos neste regulamento.

Paragrafo Unico: Trabalhos de anunciantes de qualquer segmento de mercado,
incluindo produtos, servicos, instituicdes e anunciantes publicos.que, mesmo em
formatos diferentes — por exemplo, um filme, um antincio impresso e uma acao digital
— claramente possuam unidade e o mesmo conceito criativo serdo considerados um
mesmo trabalho para efeito desta regra e poderdo concorrer em até trés categorias
gerais, sem limite de subcategorias dentro delas.

Além das trés categorias gerais, 0 mesmo trabalho podera ser inscrito em até duas das
trés categorias técnicas (4.2, 4.4 e 4.6), também sem limite de subcategorias dentro das
categorias técnicas escolhidas.

Caso essa regra seja descumprida, o juri tera autonomia para selecionar, entre as
inscrigOes realizadas, as categorias que serdo avaliadas, desclassificando as inscri¢des

excedentes.

A Categoria 4.18 — CRIA Nordeste, como se trata de trabalhos de outros estados, essas
regras nao se aplicam. Verifique o descritivo especifico desta categoria no regulamento.

PREMIOS

Os prémios que poderdo ser concedidos no CRIA - Festival Pernambucano da
Publicidade 2026, a critério do juri e da Organizagao, sdo: Ouro, Prata e Bronze, sem
obrigatoriedade de concessao.

e Ouro: no maximo 1.

® Prata: no maximo 3.

® Bronze: no maximo 3.

O numero total de prémios em cada subcategoria ndo podera ultrapassar 5, sendo que
a soma de Pratas e Bronzes deve respeitar esse limite junto com o Ouro, reservando o

limite maximo de 3 para Prata ou Bronze.

O juri poderd, dentro desses limites, definir a combinacdo mais adequada, por
exemplo:



¢ 1 Ouro, 3 Pratas e 1 Bronze.

¢ 1 Ouro, 2 Pratas e 2 Bronzes.

e 1 Ouro, 1 Prata e 3 Bronzes.

* Apenas 3 Bronzes (sem Ouro nem Prata).
¢ Apenas 3 Pratas (sem Ouro nem Bronze).
e Apenas 1 Ouro.

Ndo ha obrigatoriedade de atingir o nimero maximo de prémios caso o nivel das pecas
ndo atenda ao padrdo de exceléncia esperado.

5.2. Grand Prix

Concedido a critério do juri, sem obrigatoriedade. O juri podera escolher um ou mais
Grand Prix entre os trabalhos vencedores de Ouro dentro de uma categoria. Uma
mesma categoria ndao poderd receber mais de um Grand Prix.

5.3. Prémios Especiais

Além das premiacdes por categoria, serdo concedidos os seguintes prémios especiais,
considerando a soma de pontos obtidos no shortlist e premiagdes, incluindo os Grand
Prix:

Agéncia do Ano

Reconhecimento as agéncias com melhor desempenho geral no festival.

e Ouro: 12 lugar.

® Prata: 22 lugar.

® Bronze: 32 |ugar.

Agéncia do Ano - Interior

Reconhecimento a agéncia do interior de Pernambuco com melhor desempenho geral
no festival (1 prémio Unico).

Anunciante do Ano

Destinado exclusivamente a clientes empresariais regulares.



Reconhecimento ao anunciante com melhor desempenho geral no festival (1 prémio
Unico).

N3o poderao concorrer nesta categoria entidades de classe, fundagdes, associagoes,
ONGs ou quaisquer organizagoes sem fins lucrativos.

Profissional Criativo do Ano

Reconhecimento ao profissional da area criativa que mais se destacou no festival (1
prémio unico).

Fornecedor do Ano

Reconhecimento ao fornecedor que mais se destacou no festival. Inclui produtoras de
filmes, produtoras de dudio, estudios de animagao, estudios fotograficos, digital arts e
demais fornecedores da cadeia de produgdo criativa (1 prémio Unico).

5.4 Prémios especiais 2

CRIA Homenagem

Reconhecimento concedido pelo SINAPRO-PE a uma personalidade que tenha
contribuido significativamente para o fortalecimento da publicidade, da criatividade e
da comunicacdo em Pernambuco, no Nordeste e no Brasil, por meio de sua trajetoria,
legado, atuagao profissional ou contribuicdo institucional para o desenvolvimento do
mercado.

Ideia do Ano (CAPIDEIA)

Concedido, sem obrigatoriedade, a critério exclusivo do juri, entre os trabalhos
vencedores de Ouro. Reconhece a ideia mais poderosa, criativa e impactante de todo o
Festival, considerando originalidade, exceléncia na execucgao e relevancia.

Importante: neste Prémio Especial também poderao concorrer trabalhos premiados
com Ouro na Categoria 4.13 — Causas.

Paragrafo Unico:
Para a definicao dos Prémios Especiais Agéncia do Ano, Agéncia do Ano — Interior,

Anunciante do Ano, Profissional Criativo do Ano e Fornecedor do Ano serd adotado o
seguinte sistema de pontuacao:



e Grand Prix: 10 (dez) pontos.

e Capideia: 10 (dez) pontos.

e Ouro: 7 (sete) pontos.
e Prata: 3 (trés) pontos.
® Bronze: 2 (dois) pontos.

e Shortlist: 1 (um) ponto.

INSCRICOES

6.1.

As inscrigcdes para o CRIA - Festival Pernambucano da Publicidade 2026 podem ser
feitas por qualquer empresa ligada a pegca ou campanha que estiver sendo inscrita,
ressalvando-se o disposto no item 2.2 deste Regulamento.

6.2.

Ao inscrever suas pecas publicitarias no CRIA, as Agéncias de Propaganda concordam,
automaticamente, com os seguintes termos e condi¢des.

6.3.

O Festival abrange as categorias de pegas e materiais publicitdrios indicados neste
Regulamento.

6.4.

A abrangéncia de cada categoria ndo podera ser objeto de contestacdo apds a
abertura do prazo para inscricdo das pecas e materiais.

6.5.

Somente poderdo ser inscritas pecas e materiais aprovados pelo cliente e ja veiculados
ou exibidos, ndo sendo aceitas pecas e materiais de cardter especulativo, vedado pela
ética publicitaria.



Caso seja comprovado que uma peca inscrita foi criada especialmente para festivais e
ndo possua aprovacao do cliente ou comprovantes de veiculacdo, a agéncia podera ter
todas as suas pecas inscritas no Festival automaticamente desclassificadas.

6.6.

A inscrigdao no CRIA - Festival Pernambucano da Publicidade 2026 implica na total
aceitagdo dos termos deste Regulamento.

6.7.

As taxas para inscricdo no Festival sdo as seguintes:

e Peca isolada de qualquer categoria ou subcategoria: R$ 100,00 (por peca).

¢ Caso a inscricdo seja de mais de uma peca da mesma série ou campanha, o valor sera
acrescido de 50% do valor da pega, ou seja, RS 50,00 por cada peca adicional, em
qualquer categoria ou subcategoria.

Materiais para anexar na ficha de inscri¢ao

Havera dois locais na ficha de inscricdo para upload dos materiais.

Se for a peca ou campanha que sera julgada, ela devera ser enviada no campo Upload
da Peca para Julgamento.

Caso existam materiais destinados exclusivamente a facilitar o entendimento do
contexto da ideia, estes deverao ser enviados no campo Upload de Material de Apoio.

Poderdo ser anexados até 2 (dois) materiais de apoio sem custo adicional. Esses
materiais ndo concorrem a prémio e servirdo apenas para contextualizacdo da ideia.

Explicagdes em Word ou PDF para entendimento da pega inscrita poderao ser
anexadas sem limite de quantidade.

Paragrafo Unico: Caso o videocase seja a peca principal da inscri¢do, serd considerada
uma inscricao normal. Quando utilizado apenas como material de apoio, nao havera
cobranca adicional.

Paragrafo Segundo: Como incentivo a participagao do maior niumero de agéncias, o

SINAPRO-PE concedera um crédito de RS 500,00 (quinhentos reais) por agéncia para
utilizacdo nas inscri¢cdes do Festival.

6.8.



Para que as inscrigdes sejam aceitas, os materiais deverao ser apresentados da
seguinte forma (mesmo nas categorias em que ndo seja obrigatorio, é permitido
apresentar a ideia em videocase de até 2 minutos e 30 segundos):

¢ 6.8.1. Comerciais e filmes: arquivo MP4.
* 6.8.2. Comerciais de radio: arquivo MP3.
* 6.8.3. Material grafico: arquivo JPEG ou PDF.

* 6.8.4. Digital: link (URL) ativo e direto da pega, sem senha, acompanhado de imagem
da pagina principal em JPG. Para campanhas digitais, recomenda-se também o envio
de um videocase de até 2min30s e uma versao reduzida de 1 minuto para eventual
exibicdo na cerimonia.

® 6.8.5. Promocdo: recomenda-se o envio de videocase de até 2min30s, versao
reduzida de 1 minuto, prancha explicativa e, opcionalmente, peca fisica para apoio ao
julgamento presencial.

¢ 6.8.6. Campanhas: arquivos MP4, MP3, JPEG e PDF, conforme aplicavel.

*® 6.8.7. Design: para as categorias Editorial e Design de Rétulos e Embalagens, deverdo
ser enviadas as versoes digitais das pecas, podendo também ser encaminhadas pecas
fisicas para apreciagdo do juri.

Paragrafo Primeiro: Serd obrigatério o preenchimento dos
campos Sinopse/Objetivo e Ficha Técnica (nomes e cargos) para todas as pecas
inscritas.

Paragrafo Segundo: Nos casos de videos, além da versdo de até 2min30s destinada ao
julgamento, deverd ser enviada também uma versao reduzida de até 1 minuto para
utilizacdo na cerimdnia de premiacdo, caso a peca seja vencedora.

6.9.

Todas as pecas e materiais inscritos, premiados ou ndo, poderao ser utilizados pelo
SINAPRO-PE para divulgacdo, reproducdo ou exibicdo em livros, revistas, exposicoes,
mostras e demais ag¢des relacionadas ao CRIA, sem pagamento de direitos aos autores
ou terceiros e por prazo indeterminado.

6.10.

As inscrigdes deverao ser realizadas exclusivamente pelo site oficial do Festival,
mediante login e senha préprios para cada agéncia.



As informacdes sobre forma de pagamento, dados bancarios, PIX, e-mail para envio de
comprovantes e demais orientacées operacionais serdo divulgadas pela Organizacao
antes da abertura das inscrigdes.

6.11.

As inscri¢des estardo abertas no periodo de 14/09/2026 a 02/10/2026, e todas as
pecas e campanhas deverao ser cadastradas dentro desse prazo.

6.12.

Nenhuma campanha de divulgacao do Festival podera ser inscrita.

No ato da inscri¢dao, as agéncias deverdo anexar os comprovantes de veiculagdao das
pecas inscritas, quando aplicavel.

Na categoria Promocdo, o videocase podera servir como comprovacao.

Na categoria OOH, fotografias da exibicdo da peca também serdo aceitas como
comprovacao.

6.13.

A agéncia poderd cadastrar mais de um responsavel pelas inscricoes.

JURI / JULGAMENTO

7.1.

O juri serd formado exclusivamente por profissionais de fora do Estado de
Pernambuco, com reconhecida experiéncia na area, convidados pela Coordenagao do
Juri, que serd presidida por Paulo André Bione, a quem caberad total autonomia para
definir a composicao do corpo de jurados e conduzir toda a dinamica de julgamento de
maneira independente e soberana, sem qualquer interferéncia da Diretoria da
entidade organizadora do Festival.

7.2.

N3o poderdo integrar o juri profissionais de empresas concorrentes no CRIA — Festival
Pernambucano da Publicidade 2026.



7.3.

O julgamento sera realizado em duas etapas: uma etapa on-line e outra presencial. A
relacdo dos jurados serd divulgada no site oficial do Festival.

7.4.

A etapa on-line ocorrera entre 13/10/2026 e 20/10/2026.

A etapa presencial ocorrera nos dias 31/10 e 01/11/2026.

7.5.

Na primeira etapa (on-line), os jurados serao divididos em grupos para avaliar
categorias especificas, definidas pelo Presidente do Juri. Dessa etapa serd definido o
shortlist do Festival.

Para garantir a imparcialidade do processo, nenhum integrante da Diretoria do
SINAPRO-PE tera acesso ao shortlist antes de sua divulgagao oficial.

Apds a conclusdo desta etapa, ndo sera possivel contestar o resultado do shortlist,
retirar pecas inscritas ou solicitar devolucao dos valores pagos pelas inscricoes.

7.6.

Na segunda etapa (presencial), um novo grupo de jurados avaliard, em conjunto, todas
as pecas classificadas no shortlist, em votagdo aberta conduzida pelo Presidente do
Jari.

As sessOes de julgamento serdo restritas aos jurados e as pessoas expressamente

autorizadas pela Organizacao, ndo sendo permitida a presenca de integrantes da
Diretoria do SINAPRO-PE durante as deliberagdes.

7.7.

Os critérios gerais de julgamento serao:

¢ Qualidade da Ideia

Construcdo técnica da narrativa criativa, com encadeamento claro e coerente dos
elementos. Capacidade de surpreender, evitando soluges ébvias ou previsiveis, além
do potencial de gerar conversa e repercussao.

e Originalidade

O quanto a ideia, além de criativa, apresenta um novo caminho de comunicagao.



e Execucao
Além de uma boa ideia, ela precisa ser uma ideia bem produzida.
¢ Pertinéncia ao Produto ou Servico

O quanto a solucao criativa faz sentido para o produto ou servico anunciado e
comunica sua mensagem ao publico sem ruidos.

* Valores Eticos

Respeito a diversidade, a inclusdo e a responsabilidade social, sem utilizacdo de
esteredtipos preconceituosos ou discriminatorios.

7.8.

O Presidente do Juri podera fornecer aos jurados informacgdes de contexto regional,
cultural ou mercadolégico que auxiliem na correta compreensao e avaliacdo dos
trabalhos inscritos.

7.9.

O juri é soberano em todas as suas decisdes, tanto na definicdo do shortlist quanto na
concessao das premiagdes, ndo cabendo recurso.

7.10.

Durante a etapa presencial, o juri poderd, caso entenda pertinente, remanejar uma
peca inscrita para outra categoria ou subcategoria que considere mais adequada ao
trabalho.

N3o ha obrigatoriedade de realizar esse remanejamento em todas as pecas

potencialmente enquadraveis em outra categoria, cabendo essa decisao
exclusivamente ao juri.

7.11.

Sempre que considerar necessario, o juri podera solicitar informacoes
complementares sobre a legitimidade, aprovagao, produgao ou veiculag¢ao de qualquer
peca inscrita, utilizando os contatos cadastrados pela agéncia no ato da inscricao.

DIVULGACAO DOS RESULTADOS

8.1.



A divulgacado do shortlist ocorrera entre 21/10 a 30/10/2026. O CRIA entende que a
selecdo para o shortlist ja representa um importante reconhecimento profissional.
Considerando o rigor do processo de julgamento e a qualidade do corpo de jurados,
formado exclusivamente por profissionais de fora do Estado, os trabalhos finalistas
passam a integrar a selecao oficial dos melhores trabalhos do festival.

Com o objetivo de ampliar a visibilidade dos finalistas, o CRIA promoverd ampla
divulgacao do shortlist em seus canais oficiais e disponibilizara para cada agéncia

finalista cards digitais personalizados, para que possam compartilhar e celebrar esse
reconhecimento em seus préprios canais de comunicacgao.

8.2.

Os grandes vencedores serdao anunciados durante a cerimonia oficial de premiagdo
do CRIA - Festival Pernambucano da Publicidade 2026, a ser realizada no

dia 04/11/2026.

A cerimoOnia integra a programacdo do CRIA, hoje consolidado como o maior festival
de criatividade e publicidade do Nordeste e um dos eventos mais relevantes do
mercado publicitario brasileiro. O Festival redne profissionais, agéncias, anunciantes,

estudantes, fornecedores, liderangas e convidados de todo o pais para celebrar a
exceléncia criativa, promover conexdes e fortalecer a industria da comunicagao.

PREMIO CAPIVARINHA JOVENS TALENTOS

9.1.

Com o propdsito de incentivar a formacao de novos talentos para o mercado da
comunicac¢ado, o CRIA PE promove o Prémio Capivarinha para Jovens Talentos.

Poderao participar estudantes regularmente matriculados em cursos de Comunicagao,

Publicidade e Propaganda, Design, Marketing e dreas correlatas, em instituicdes de
ensino superior ou cursos técnicos do Estado de Pernambuco.

9.2.

O briefing sera divulgado no site oficial do Festival a partir da abertura das inscrigdes.

9.3.

Os trabalhos poderdo ser orientados por um professor escolhido pelos estudantes.

9.4.



As inscricdes poderao ser realizadas individualmente ou em grupos de até 4 (quatro)
estudantes.

9.5.

As inscricOes sdo gratuitas e deverdo ser realizadas pelo site oficial do Festival,
mediante o preenchimento dos dados dos participantes, instituicdo de ensino, curso,
periodo, orientador (quando houver) e demais informacdes solicitadas.

Os nomes dos estudantes, da instituicdo de ensino e do orientador constarao na ficha
técnica oficial dos trabalhos.

9.6.

O periodo de inscrigOes sera de 14/09/2026 (quarta-feira) a 02/10/2026 (sexta-feira)

9.7.

Os participantes receberdo login e senha para envio dos trabalhos mediante solicitacdo
a Organizacao do Festival.

9.8.

Os trabalhos serdo julgados pelo mesmo corpo de jurados responsavel pelas categorias
profissionais, durante a etapa presencial do Festival.

9.9.

Os trabalhos poderdo receber Ouro, Prata e Bronze, ndo havendo obrigatoriedade de
concessao de todas as premiacgdes.

Caso o juri entenda que os trabalhos inscritos ndo atingiram o nivel minimo de
qualidade esperado, podera optar por ndo conceder uma ou mais premiagoes.

9.10.

Os professores orientadores dos trabalhos premiados também receberdo
reconhecimento oficial do Festival.

9.11.

Os trabalhos poderdo ser apresentados nos seguintes formatos:

e Anuncio (revista ou jornal).



® Post para midias sociais.

¢ Cartaz.

¢ Midia exterior (outdoor, mobilidrio urbano ou intervencgoes).

* Board (prancha explicativa para projetos fisicos, digitais ou tecnolégicos).

e Videocase de até 1 minuto e 30 segundos.

9.12.

Serdo aceitos arquivos nos formatos MP4, MP3, JPEG e PDF.

OUTRAS DELIBERACOES

10.1.

O presente Regulamento sera divulgado no site oficial do Festival.

10.2.

As datas previstas neste Regulamento poderao ser alteradas pela Organizagdo do
Festival, sempre que necessario.

10.3.

Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo do Festival e/ou pelo Presidente do
Juri, conforme sua natureza, nao cabendo recurso por parte dos participantes.

10.4.

A Comissdo Organizadora do Festival serd composta por membros indicados pelo
SINAPRO-PE.

10.5.

As agéncias participantes sao integralmente responsaveis pelo uso de imagens,
marcas, nomes, trilhas, obras intelectuais e quaisquer outros direitos de terceiros
utilizados nas pecas inscritas.

10.6.



As agéncias participantes declaram que o tratamento dos dados pessoais
eventualmente contidos nas pecas inscritas observa a legislacdo brasileira,
especialmente a Lei n2 13.709/2018 (Lei Geral de Prote¢do de Dados — LGPD),
responsabilizando-se integralmente por seu cumprimento.

10.7.

A participagao no CRIA — Festival Pernambucano da Publicidade 2026 implica a
aceitacdo integral deste Regulamento.

10.8.

O descumprimento deste Regulamento podera acarretar a desclassificacdo dos
trabalhos inscritos e, quando aplicavel, outras medidas cabiveis pela Organiza¢do do
Festival.



